


ZVIDITELNIME ZNACKU. PRIVEDEME POPTAVKY. MERIME VYSLEDKY.

ONLINE MARKETING PRO
ARCHITEKTURU A DESIGN




— PROC INVESTOVAT DO ONLINE MARKETINGU

V dnesni dobé uz vétsina zakaznikd zacina hledani dodavatele online (v nasem pripadé
architekt a developeru).

Typicky ve chvili, kdy ma konkrétni potfebu a chce rychle porovnat moznosti.

Online reklama umozni byt vidét praveé v okamziku, kdy ¢lovék aktivné hleda reseni, a privést

ho na web s jasnou moznosti poptat nabidku.

Na rozdil od jednorazovych medialnich vystupt je online marketing méritelny: vidime, kolik lidi
prislo, kolik poptalo a kolik jedna poptavka stoji. Diky tomu Ize rozpocCet pribézné upravovat

podle vysledkl a posilovat to, co funguije.
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—> CO ONLINE MARKETING ZAHRNUJE + JAK MERIME VYSLEDKY

Chcete zvysit relevantni navatévnost webu, zejména z fad architektd a developertl v CR? Zvysit po&et poptavek (kontakt(l) a postupné zlepSovat jejich
kvalitu? Dlouhodobé posilovat dohledatelnost znacky, sluzby nebo produktu pfi aktivnim hledani?

CO ONLINE MARKETING ZAHRNUJE JAK VYHODNOCUJEME VYSLEDKY / HLAVNI UKAZATELE USPECHU
— STRATEGIE A PLAN KAMPANI — RELEVANTNI NAVSTEVNOST
Ujasnime cile (navstévnost, poptavky), cilové skupiny a priority produktl/sluzeb. Nastavime, co ma Kolik lidi pfichazi na web z cilenych dotazi a kampani.
byt vysledkem a jak to budeme vyhodnocovat.

— POPTAVKY A KONTAKTY
— VYKONNOSTNI KAMPANE (GOOGLE A SOCIALNI SITE) Podet odeslanych formulait a daldich prokazatelnych kontakt
Reklamy ve vyhledavani i v obsahovych formatech - tak, abychom byli vidét ve chvili, kdy lidé (napr. telefon / e-mail, dle nastaveni).
aktivné hledaji FeSeni, a zaroven budovali povédomi v oboru.

— CENA ZA POPTAVKU
— ZNOVUOSLOVENIi NAVSTEVNIKU (REMARKETING) Kolik v priméru stoiji ziskani jedné poptavky z reklamy.
Systematicky oslovime ty, ktefi uz web navstivili nebo projevili zajem. U B2B a prémiovych produkt(
je rozhodovani del&i - opakovany kontakt zvy$uje 8anci na poptavku. — VIDITELNOST VE VYHLEDAVANI

Jak Casto se znacka zobrazuje na prednich pozicich u kli¢ovych
— OBSAH A TEXTY PRO KAMPANE (COPYWRITING) témat a jak se tento podil vyviji v Case.

Pripravime reklamni sdéleni, texty a varianty pro testovani. Cilem je mluvit jazykem cilové skupiny a
zvySovat miru poptavek.

— E-MAIL MARKETING (NEWSLETTERY A AUTOMATIZACE)
Pravidelna komunikace s kontakty a navstévniky, ktefi o vas uz projevili zajem. Pomaha udrzet vztah
a prevadét zajem na poptavku.

— MERENI, VYHODNOCOVANI A REPORTING
Nastavime méreni navstévnosti a poptavek a prlibézné kampar optimalizujeme. Kazdy mésic
dodame stru¢ny report a doporuéeni dalSich krok.
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—> DOPORUCENY POSTUP A HARMONOGRAM

FAZE A: START (PRVNICH 4-6 TYDNU)

— NASTAVENI MERENI A DEFINICE POPTAVKY JAKO HLAVNI CILOVE AKCE
— ZALOZENI/PROPOJENI REKLAMNICH UCTU A VYTVORENI ZAKLADNICH PUBLIK PRO ZNOVUOSLOVENiI NAVSTEVNIKU
— SPUSTENI PRVNICH KAMPANI (GOOGLE + SOCIALNI SITE)

— PRVNIi OPTIMALIZACE PODLE REALNYCH DOTAZU A VYKONU

FAZE B: DLOUHODOBY REZIM (ALWAYS-ON)

— PRAVIDELNA OPTIMALIZACE KAMPANI A POSTUPNE ROZSIROVANI TOHO, CO FUNGUJE
— PRUBEZNA OBMENA SDELENIi A PODKLADU (PROJEKTY, REFERENCE, DETAILY)
— MESICNi REPORTING A DOPORUCENI DALSICH KROKU

— MOZNOST SKALOVANiI ROZPOCTU PODLE VYSLEDKU (NAVSTEVNOST, CENA ZA POPTAVKU, KVALITA POPTAVEK)
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— ROZPOCTOVE BALICKY

(samostatné varianty)

Klient si vybira jednu variantu. Investici Ize pozdé&ji navySovat na zakladé vysledk( a spole¢né dohody.

BALICEK IDEALAB FEE / MES. MEDIALNi ROZPOCET / MES. || CO JE ZAHRNUTE (VCETNE STARTU) PRO KOHO JE VHODNY

Nastaveni méreni od nuly + definice poptavky.

Google: zakladni kampané (znacka + klicova Pro prvni spusténi a ovéreni vykonu - kdyz chcete
IDEA-START 24 000 K¢ 24 000 K¢ || témata). Socialni sité: zakladni kampané + zaCit rozumné, ziskat data a poptavky a teprve poté

znovuosloveni navstévnikd. Reporting 1x mési¢né investici navySovat.

+ pribézna optimalizace.

Nastaveni od nuly (stejné jako vyse). Google: Sirsi

pokryti témat + aktivnéjsi optimalizace (dotazy, o , . ,

. ., , oy Pro stabilni prisun poptavek - kdyz chcete byt

IDEA-RUST (doporuéeno) 35 000 K¢ 45 000 K¢ vyluCovani nefelevanfnlch,,testyz. Socialni site: dlouhodobé vidét u klicovych témat a postupné

znovuosloveni + pravidelna obména i ,

sdéleni/podkladd. Reporting mésiéné + posilovat vykon.

doporuceni rozvoje.

Nastaveni od nuly (stejné jako vyse). Google:

nejSirsi pokryti v ramci rozpoctu + dliraz na Pro maximalni viditelnost v oboru - kdyz chcete
IDEA-DOMINANCE 50 000 K¢ 70 000 K¢ || viditelnost u prioritnich témat. Socialni sité: silné cilené posilit predni pozice u prioritnich témat a

znovuosloveni + konzistentni komunikace.
Reporting mésicné + pribézné ladéni strategie.

dlouhodobé budovat vyraznou pfitomnost znacky.
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— REFERENCE (VYBRANE PROJEKTY)

VATECH EUROPE

Radiologie v dentalnim primyslu (B2B)
Trhy: CR, PL, HU

Spoluprace: 2023-dosud
Kanaly: Google Ads, Meta Ads

vatecheurope.com
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ROLF BENZ HAUS PRAHA

Luxusni designovy nabytek (B2C/B2B showroom)
Trhy: CR

Spoluprace: 2022-dosud

Kanaly: Meta Ads

rolf-benz-haus-praha.cz

BOTANICUS

Pfirodni ¢eskéa kosmetika, e-commerce (B2C)
Trhy: CR
Spoluprace: 2020-2025

Kanaly: Google Ads, Meta Ads, e-mail
marketing

botanicus.cz

ARCHIZOOM BOOKS

E-commerce (B2C)
Trhy: CR, SR
Spoluprace: 2020-dosud

Kanaly: Google Ads, Meta Ads, e-mail
marketing

shop.archizoom.cz
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ZAKLADATEL & CEO ONLINE MARKETING WEB & ANALYTIKA NEW BUSINESS
Radek Vana Helena Souckova Vaclav Pospisil Lucie Skoloudova
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— KONTAKT

DEKUJEME.

RADEK VANA

radek@idealab.cz I d e a | a b
+420 777 572 476
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