OBCHOD

Za) M A MARKETING

PRO

WORKSHOPY ARCHITEKTY

JAK WORKSHOPY FUNGUJI

Format ¢tyrhodinového workshopu, kde zkuseni predndasejici s tcastniky
diskutuji konkrétni témata a postupy marketingu, vyjednavani a obchodu
pro architekty, designéry a dalsi pfibuzné profese.

Workshopy jsou tematicky samostatné a vychazeji z dlouholetych zna-
losti fungovani OBCHODNIHO, MEDIALNIHO A MARKETINGOVEHO PROSTREDI.

UTERY UTERY

24 .brezna 2020 21.dubna 2020

KOMU JSOU WORKSHOPY URCENY

VSem, ktefi se chtéji cilené vzdélavat v oblasti marketing a obchodu.
Predevsim pak architektim, vedoucim architektonickych a projekénich
kancelafi a interiérovym designériim, ktefi chtéji profesionalné prezen-
tovat svoji firmu, efektivné komunikovat vysledky své praci a vyuzit mar-
keting a obchod jako silny nastroj pro ziskavani novych zakazek i pro-
fesniho renomé.

Na konci série prednasek je 20 minutovy rozhovor se zajimavym hostem,
ktery na konkrétnim prikladu ukaze ,sv(j“ pristup k marketingu a ob-
chodu. Nasleduje ,Drink s lektory“: neformalni setkani, kde je mozné pro-
brat konkrétni postupy a situace. Kazdy ucastnik workshopu ma moz-
nost si zdarma na dva dny vypujc¢it nové SUV Citroén C5 Aircross od
naseho partnera.
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OBCHOD A MARKETING PRO ARCHITEKTY

MISTO KONANI

Podnikatelské a inovacni centrum hl. m. Prahy

Skodav palac

Jungmannova 36/31, Praha 1 (vstup z Charvatovy ulice, za Qadriem)

UTERY 24. BREZNA, 15-18 HODIN

HLAVNI TEMATA

Takrka kazda spolecnost se potyka

s otazkou odliseni. Jakou roli hraje v PR?
Odliseni neni jen o PR.

MUze marketing a obchod prispét k tomu,
Ze nas zakaznici budou vnimat jinak?

Co je nase konkurencni vyhoda a jak ji
komunikovat?

PREDNASKY
Jak na nové obchodni pfilezitosti pomoci
telefonické komunikace | Petr Chaloupka

Obchod neni jen cesta k prodeji,
ale i dobrému jménu | Jaroslav Salva

Jak poradné propalit své uspéchy.
PR v kreativnich profesich | Radek Vana

HOST WORKSHOPU | Michal Kunc architekt a zakladatel ispésného studia Atelier Kunc Architecs

UTERY 21. DUBNA, 15-18 HODIN

HLAVNIi TEMATA

Stéle ¢astéji se mluvi o prichazejici
ekonomické krizi, ale jak se na ni pfipravit
z pohledu marketingu a leadershipu?

Jak resit marketing v kreativnich oborech,
kdyz prichazi propad ekonomiky?

Leader a jeho uloha v obdobi krize. Na co se
zaméfit, aby neklesala motivace lidi a bylo
i mozné ziskavat nové lidi do tymu?

HOST WORKSHOPU | bude upfesnén

PREDNASKY

Marketing v kreativnich oborech.
Jak se pripravit na krizi, jak mérit
vykon | Radek Vana

Marketing v obdobi krize, znamena Casto
krizi v marketingu | Petr Chaloupka

Zasady leadershipu a nejen v tézkych
¢asech | Jaroslav Salva

www.idealab.cz/zoom



PREDNASEIJICI

Petr Chaloupka
LEADMACHINE

ma dlouholeté zkusenosti z obchodu, které mu pomahaji rychle identifikovat hlavni
potfeby obchodniho oddéleni klient(l. Tyto potfeby umi spravné ,prelozit” do mar-
ketingové kampané. ,Leady” a ,Demand Generation“ je jeho mantra. Ma rad méri-
telné vysledky, které Ize vyhodnotit a dale na nich stavét. Pokud potfebujete ana-
lyzovat vase stavajici Ci potencialni klienty, Petr je ten spravny clovék.

Petr vystudoval CVUT a vétsinu svého profesniho Zivota zasvétil oblasti IT a stro-
jirenstvi. Ma zkuSenosti z nadnarodnich korporaci (napf. Siemens) i menSich ces-
kych firem, kde dlouha Iéta plsobil na pozicich produktového nebo marketingo-
vého manazera.

Jaroslav Salva
Basic Principles

se vroce 2018 vydal na cestu mentora a konzultanta s cilem pomahat lidem a or-
ganizacim v jejich rozvoji. Se svymi klienty nejcastéji resi otazky tykajici se ob-
chodu (obchodni strategie, proces nebo dovednosti), vedeni lidi (leadership, bu-
dovani a vedeni tym() a vedeni firem (firemni kultura, mise, vize, firemni strategie).
V pozici mentora vyuziva zkusenosti, které nacerpal z predchozi 21leté praxe na
riznych manazerskych pozicich, jak v malych ceskych spolec¢nostech, tak i ve
velkych americkych korporacich.

Radek Vana
Idealab

zalozil a s radosti vede komunikacni agenturu Idealab. Pfed zaloZenim Idealabu
pracoval sedm let jako redaktor a S§éfredaktor v architektonickych a lifestylovych
médiich. Od roku 2003 se vénuje PR a komunikaci. ZkuSenosti z médii pozdéji
zuzitkoval jako freelancer pfi fizeni marketingovych a PR kampani. V roce 2009
zalozil Idealab.

‘ 1 Ackoliv vystudoval Filosofickou fakultu UK, jeho primarnim oborem je architek-
Vo N tura a design. Zeptejte se ho, jak vytvorit Uspésny ¢asopis, nebo postavit vasi no-
vou znacku. Bude se na spoustu véci ptat, a pak se do toho s ostatnimi skvélymi
kolegy v Idealabu pusti. Pfednasi marketing a komunikacni dovednosti pro archi-
tekty a designéry; je autorem nékolika knih.
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